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Kampania „Choćby Dla Własnej Przyszłości”

Kampania „Choćby Dla Własnej Przyszłości” pokazuje warszawskim licealistom, że realizując projekty społeczne robią coś nie tylko dla innych, ale również dla siebie. Bohaterami kampanii są młodzi ludzie, którym w odniesieniu sukcesu zawodowego pomogły doświadczenia wyniesione                                    z organizowania projektów społecznych w liceum. Przejęcie inicjatywy dało im nie tylko satysfakcję 
i odwagę do dalszego działania, ale również wyposażyło ich w konkretne umiejętności, które 
z powodzeniem pozwoliły im realizować pasje zawodowe w życiu dorosłym. 

Zuzanna Ziomecka, dziś redaktorka naczelna magazynu GaGa, zaczynała w liceum od małych przedsięwzięć społecznych – zorganizowała z koleżanką wystawę obrazów, happening artystyczny, zawsze była na bieżąco z życiem kulturalnym. Po studiach dalej rozwijała swoje zainteresowania 
– została dyrektorem artystycznym Galerii OFF, a później redaktorką naczelną Aktivista. Sama przyznaje, że doświadczenia zdobyte w czasach licealnych, dziś są nadal bardzo aktualne.

Grzegorz Łapanowski w liceum angażował się w wiele różnych działań: udzielał się w samorządzie, organizował imprezy, a na studiach nawet działał w radiowęźle i telewizji. Dziś z powodzeniem łączy pasje z życiem zawodowym – od 4 lat gotuje w programie „Dzień Dobry TVN”. Ma na swoim koncie również programy kulinarne dla Kuchnia.tv oraz współpracę z organizacją eFTe (organizacja działająca na rzecz świadomej konsumpcji i sprawiedliwego handlu), a w październiku ukaże się jego autorska książka kulinarna! Dziś Grzegorz szczególnie docenia umiejętności komunikacji, które zdobył podczas swoich aktywności w liceum.

Jacek Kastelaniec, dziś ceniony fundraiser, działacz na rzecz Pomarańczowej Rewolucji na Ukrainie                i Wolnej Białorusi, w liceum przygodę z projektami społecznymi zaczął od założenia ze znajomymi gazetki szkolnej. W drugiej klasie wraz z kolegami założył szkolne radio, na które wcześniej zebrali odpowiednie środki. Zdobyte w licealnych czasach doświadczenia miały ścisły związek z późniejszymi osiągnięciami Jacka. Po skończeniu studiów dostał propozycję zajęcia się fundraisingiem dla Państwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau w Oświęcimiu. Razem z zespołem ludzi pracował nad utworzeniem Funduszu Wieczystego na rzecz konserwacji Auschwitz – udało się im zebrać 92 mln Euro! Nabyte umiejętności pomogły mu także w późniejszych projektach – jego sprawność organizacyjną docenili koledzy, którzy nakłonili Jacka do założenia klubu Kamieniołomy.

Te historie potwierdzają pewną prawidłowość − organizowanie projektów społecznych w młodości znacznie zwiększa szansę na osiągnięcie sukcesu w życiu zawodowym oraz jest doskonałą okazją do zdobycia umiejętności, które zaprocentują w przyszłości. Organizując małe projekty społeczne w liceum, zwiększyli swoje szanse na realizowanie dużych projektów, nie tylko społecznych, 
w przyszłości. 

Ta zależność − mały projekt dziś, duży jutro − zostałazobrazowana poprzez zdjęcia zrobione przez artystę fotografa Andrzeja Świetlika.

Kampania CHDWP.PL nie tylko inspiruje młodych ludzi, ale również dostarcza konkretnych narzędzi 
i możliwości – zaprasza licealistów do zgłoszenia się po stypendium Fabryki Energii Społecznej. Dzięki niemu młodzi ludzie, pod okiem profesjonalistów, przygotują własne projekty społeczne, poznają rówieśników o podobnych zainteresowaniach oraz spotkają się w nieformalnej atmosferze                                z praktykami trzeciego sektora. Program szkolenia przygotowała znana firma szkoleniowa MT&DC, 
a najlepsze projekty dostaną granty o łącznej wysokości 13 tysięcy złotych. 
Kampanię przygotowała grupa młodych ludzi ze Stowarzyszenia Polska Młodych, która jest przekonana, że w ich młodszych kolegach i koleżankach,  uczniach  liceów, drzemie duży potencjał. Na własnym przykładzie przekonali się, że umiejętności i doświadczenie zdobyte podczas organizowania projektów społecznych pozytywnie wyróżnia ich na tle rówieśników. Utwierdzili się                w przekonaniu, że organizowanie projektów społecznych daje ogromną satysfakcję i dostarcza energii do dalszego działania, a nabyte konkretne kompetencje znacznie ułatwiają start w życiu zawodowym. 

Organizatorem kampanii „Choćby Dla Własnej Przyszłości” jest Stowarzyszenie Polska Młodych 
w ramach projektu Fabryka Energii Społecznej. Partnerem merytorycznym kampanii jest MT&DC,                     a partnerami Biuro Edukacji M. St. Warszawy, Fundacja Rozwoju Liderów                                                       oraz Studenckie Koło Naukowe Badań Marketingowych Chi-Kwadrat.                                                                                        Kampania powstała przy wsparciu finansowym PKN Orlen i Polkomtel S.A.
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